
Piano di Marketing e Comunicazione
Guida per pianificare obiettivi, strategie e canali di comunicazione efficaci

Questo piano serve a organizzare in modo chiaro tutte le azioni di marketing e comunicazione necessarie per
far crescere il progetto, creare consapevolezza e attrarre clienti. Definisce cosa comunicare, a chi, dove e con
quali risorse.

1. Obiettivi di marketing

- Definisci obiettivi chiari, misurabili e temporizzati (es. lead, vendite, notorietà del brand).

- Esempio: 'Raggiungere 10.000 visualizzazioni e 200 iscrizioni entro 3 mesi.'

Note e osservazioni:

_______________________________________________________________

_______________________________________________________________

2. Target di riferimento

- Descrivi il pubblico principale (età, interessi, canali preferiti).

- Identifica eventuali segmenti secondari o mercati di nicchia.

Note e osservazioni:

_______________________________________________________________

_______________________________________________________________

3. Messaggio chiave

- Individua il concetto centrale che vuoi trasmettere.

- Esempio: 'Una tecnologia semplice che migliora la vita quotidiana.'

Note e osservazioni:

_______________________________________________________________

_______________________________________________________________

4. Canali di comunicazione

- Elenca i canali scelti (social media, PR, fiere, sito web, influencer, newsletter).

- Per ogni canale, definisci obiettivi, frequenza e tono comunicativo.



Note e osservazioni:

_______________________________________________________________

_______________________________________________________________

5. Attività e contenuti

- Descrivi le iniziative previste: campagne, post, eventi, collaborazioni.

- Assegna responsabilità, tempistiche e priorità.

Note e osservazioni:

_______________________________________________________________

_______________________________________________________________

6. Budget di marketing

- Indica le risorse economiche previste per ciascun canale o attività.

- Stima i costi e l’eventuale ROI (ritorno sull’investimento).

Note e osservazioni:

_______________________________________________________________

_______________________________________________________________

7. Monitoraggio e KPI

- Definisci come misurerai i risultati (click, lead, conversioni, engagement, notorietà).

- Analizza i dati periodicamente per adattare le strategie.

Note e osservazioni:

_______________________________________________________________

_______________________________________________________________

Tabella ‒ Pianificazione delle attività di marketing:

Attività / Campagna Canale Responsabile Periodo Obiettivo / KPI



Tabella ‒ Suddivisione del budget di marketing:

Canale / Attività Costo Stimato (€) ROI Atteso Note

�� Suggerimento: il marketing efficace nasce dalla coerenza. Assicurati che il messaggio, i canali e lo stile
siano sempre allineati ai valori e al posizionamento del progetto. Aggiorna questo piano a ogni nuova fase del
tuo percorso imprenditoriale.


